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Účel a role grafického designu na 
webu 1/2

• Design logicky člení informace atraktivní a 
přehlednou formou

• Design vyjadřuje účel a poslání webu

• Design utváří návštěvníkův podvědomý názor na 
web a zvyšuje jeho důvěru k obsahu webu

• Design usnadňuje orientaci a pohyb uživatele na 
webu

• Design vychází z vizuální identity firmy či ji jinak 
vhodně doplňuje



Účel a role grafického designu na 
webu 2/2

• Design zvyšuje přístupnost a použitelnost 
internetové stránky

• Unikátní či originální design učiní web 
zapamatovatelným a rozeznatelným

• Grafická úprava informací tvoří vizuální hierarchii, 
tj. pořadí, ve které mají být informace čteny



Přístupnost a použitelnost

• Přístupné stránky celkově respektují uživatele

• Použitelné stránky jsou přehledné, snadno 
srozumitelné a ovladatelné.



Vizuální hierarchie

• Jsou prvky přitahující největší pozornost pro 
návštěvníka opravdu důležité?

• Nabízí design návštěvníkovi informace ve 
správném pořadí?

• Je text logicky členěn dle jednotných 
kompozičních schémat?



Minimalismus a jeho výhody

• Minimalismus = čistý funkcionalismus

• Eliminace všeho nepotřebného, nadbytečného a 
překážejícího

• Lepší zacílení obsahu

• Srozumitelnější a osobitější web

• Snadnější a rychlejší tvorba, úprava a údržba webu 
= nižší cena

• Větší prostor pro kreativitu



Nepsaná pravidla vizuální logiky

• Kontrast

• Opakování

• Zarovnání / blízkost

• Prázdná místa









Proces tvorby grafického návrhu

• Stanovení cílů stránek

• Obsah a jeho struktura

• Náčrtek rozložení prvků (wireframe)

• Náčrtky možných vzhledů dle wireframe

• Samotná tvorba v příslušné aplikaci

• Po schválení export klientovi





Jak být ještě lepším grafikem

• Žádejte o zpětnou vazbu zkušenější kolegy

• Ovládejte pravidla sazby textu (typografie)

• Odvádějte svou práci kvalitně a zodpovědně

• Upřednostňujte elegantní a osvědčená řešení

• Udržujte se ve formě prací na vlastních projektech

• Při tvorbě webu se snažte vžít do pozice uživatele, 
stavte na svých dřívějších zkušenostech

• Sledujte trendy a vzdělávejte se







Výběr barev

• Barvy ovlivňují většinu pocitů návštěvníka

• Každá barva vyvolává jiné představy a pocity

• U barev rozlišujeme viditelnost, oblíbenost a 
asociaci

• Působení barev je pro každé pohlaví, charakter či 
kulturu rozdílné

• Ideálně odstíny tří až čtyř barev

• 15 % lidí má vadou zraku posunuté vnímání barev



















Prvky stránky

• Záhlaví stránky: identifikuje a informuje

• Navigace: nejviditelnější prvek

• Vyhledávání: rychlá cesta k hledaným informacím

• Obsahová část: logicky a atraktivně uspořádané 
informace

• Zápatí: plní řadu důležitých funkcí



Zvyklosti uživatelů

• Logo viditelně a dominantně umístěno vlevo 
nahoře

• Viditelná navigace umístěná horizontálně v horní 
části stránky či vertikálně po levé straně

• Vyhledávání vpravo nahoře s tlačítkem označeným 
textem „hledat“

• Podtržené a barevně odlišené odkazy

• Logické označení aktuální stránky (drobečkovka)

• Kontaktní informace ve spodní části stránky



Adobe Photoshop: 
praktický webdesign

• Pro začátečníky i pokročilé

• Stručně a věcně podaná teorie

• Návodné postupy krok za 
krokem přímo ve Photoshopu

• Tipy, triky a zásady efektivní 
práce

• 204 stran + CD se zdrojovými 
soubory



Prostor pro vaše 
dotazy

Neváhejte a ptejte se!


